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Material k diskusi s veslarskou verejnosti v 2018

Strategie CVS pro obdobi 2018 a déle — ndvrh pro projednani s kluby 28-3-2018



Cesky veslarsky svaz

je neziskova zastresujici organizace, ktera
sdruzuje vsechny zajemce o veslovani a rozviji
toto sportovni odvétvi v CR.



Vize Ceského veslatského svazu

,»ZvySit uroven a kvalitu ceského veslovani tak,
aby se na pristi olympiady kvalifikoval
minimalné stejny pocet posadek jako doposud
a ziskal tam medailova umisteni.”



Strategické cile pro naplnéni Vize

Komentar:

e  Strategie CVS nema ani nemUiZze mit ambici podchytit véechny ¢innosti a oblasti
ceského organizovaného veslovani.

e  Strategie CVS viak mdZe byt voditkem k dosazeni Vize a ke stanoveni priorit, na co by
se meéla Cinnost CVS v pristich letech soustredit.

 Jednotlivé Strategickeé cile se pak po diskusi s veslarskou verejnosti rozpracuji do
podoby jednotlivych plant k realizaci.



Strategické cile pro naplnéni Vize

Rozsirit veslarskou c¢lenskou zakladnu
Reprezentace — na vysledcich zalezi
Vzdélavani trenérd a zavodniku

Udrzet materialni a finan¢ni podporu veslovani

DL

Komunikace a fizeni veslarského sportu



CESKY VESLARSKY SVAZ

1. Rozsirit veslarskou ¢lenskou zakladnu

Komentar:

Clenska zakladna je a bude zakladnim parametrem pro financovani sportu z vefejnych zdrojd.

Veslovani v CR je sportem s relativné malou ¢lenskou zakladnou. Clenskou zakladnu nelze zvysit ze dne na den,
nebot mame jen omezeny pocet lodénic. Na rozdil od nékterych jinych sportd je vybudovat novou lodénici
mimoradné financ¢né a ¢asové narocné.

Chceme podporovat tradi¢ni programy rozvoje clenské zakladny, jako napr. ,Prijd veslovat®, na druhou stranu
existuje i dalsi, rychleji uchopitelna oblast veslovani. Tim je veslovani na trenazeru. Navic sitem halovych akci mlze
projit fadoveé vice potencionalnich talentl nez tradi¢nimi ndbory.



CESKY VESLARSKY SVAZ

1. RozsSirit veslarskou c¢lenskou zakladnu

Cesty:
1.

Podchytit rozvoj novych odvétvi veslovani, zvlasté pak halového.
Pokradovat a rozsifit projekt ,Cesko vesluje” do véech kraju.
V ramci CVS zalozit sekci halového veslovani).
U¢&init vdechny potfebné kroky k tomu mit halové veslovani ,pod kontrolou” CVS.

Podporovat a rozvijet nezavodni veslovani a veslovani dospélych novacka.

Déle rozvijet akademické veslovani - stala priorita CVS.

Pfipravit program ,veslovani na kazdé VS“ s konkrétni podobou spoluprace CVS a vysokych $kol
pri vzniku vysokoskolskych klubt. Zapojit do rozvoje VS veslovani kraje.

Vypracovat systém samostatnych soutézi pro VS veslovani (halové i klasické), véetné
mezinarodnich VS regat.

Zlepsit komunikaci CVS smérem k vefejnosti za Ucelem rozéifeni ¢lenské zakladny a
zviditelnéni Uspéchu reprezentace formou zmény vnimani veslovani.



CESKY VESLARSKY SVAZ

2. Reprezentace — na vysledcich zalezi

Komentar:

Uspéchy reprezentace jsou kli¢ové pro vnimani veslovani vefejnosti a pro pocit hrdosti a sounaleZitosti
stavajicich veslart s uspésnym sportem.

Ve Vewvyrs

financi z vefejnych zdrojt, pro dotaéni programy MSMT ,REPRE“ a , TALENT“ dokonce nejdileZit&jsi.

Cinnost reprezentace je orientovana vyhradné na vysledek a veslovani jako celek je hodnoceno predevéim
podle vysledkl na vrcholnych soutézich. Nejvyssi a nejviditelnéjsi metou jsou OH, ndsledovany MS a ME
v seniorskych kategoriich.

Uspéchy reprezentace v mladsich kategoriich jsou dobrym signdlem a povzbuzenim pro dalsi praci, nicméné
opravdu dulezité jsou az vysledky senior.



2. Reprezentace — na vysledcich zalezi

Diléi strategické cile — Reprezentace:

2.1 Vytvorit optimalni podminky pro zavodniky s medailovym a kvalifikacnim
potencialem na olympijskych hrach.

2.2 Podporovat a stabilizovat Sirsi zakladnu reprezentace s jasné definovanym
vykonnostnim rustem.

2.3 S ohledem na identické zastoupeni muzu a Zen na vSech vrcholnych soutézich vSech
kategorii pocinaje rokem 2018 rozbéhnout centralizovanou pripravu zenského druzstva.




2. Reprezentace — na vysledcich zalezi

Cesty:
e Zvysit pocCet ,mezinarodné konkurence schopnych” reprezentantu.

e Zvysit podporu pro ,TOP reprezentanty” a jasné tuto skupinu definovat a sdélit
veslarskeé verejnosti.

* Rozsirit zakladnu kvalitnich reprezentacnich trenéru, podporovat jejich dalSi odborné
vzdélavani.

 Cilené vyhledavat a podporovat nove talenty a adepty reprezentace a usnadnit jim
prechod do senior( (juniofi -> U23 -> sen). ,,U23 neni cil, ale cesta k nému*.

* Rozvijet projekt Centra zenského veslovani.



3. Edukovat trenéry a zavodniky

Komentar:

 Abychom mohli vyuzit potencial Sirsi veslarské zakladny a vétSiho mnozstvi talentd,
potrebujeme vzdélané a motivované trenéry.

 Také samotni zavodnici by méli veédét a rozumét tomu, co a proc trénuji a jak se
spravné pripravit na zavody.

 Je potreba zvysit efektivitu tréninkového procesu s prihlédnutim k novym
tréninkovym trendum i za pomoci novych forem vzdélavani.



3. Edukovat trenéry a zavodniky

Cesty:

 Analyzovat a inspirovat se tréninkovymi metodami a postupy uspésnych veslarskych
federaci s prihlédnutim k nasim podminkam.

* \/ytvorit a zavést pravidelny skolici systém pro trenéry jednotlivych kategorii. Realizace
odr. 2018.

 Umoznit ucast na skolenich i samotnym zavodniktm.

* Jako soucdst edukace trenéru zavést i sdileni zkuSenosti z vrcholnych soutézi s
reprezentacnimi trenéry.

e Zavést moderni formy vyuky, jako e-book, e-learning, video-stream ze Skoleni, atd.



4. Zvysit (udrzet) materialni a financni podporu

Komentar:

Veslovani je Cisté nekomercni sport, jehoz zakladnim ¢lankem jsou veslarské kluby
a jejich Cinnost je proto zavisla z nejveétsi casti na verejnych zdrojich.

Z tohoto diivodu je i strategickym cilem CVS pomoci udrzet chod veslafskych klub(i
Z verejnych penez.

At uz budou pravidla pro distribuci verejnych penéz jakakoliv, vidy bude brana v
potaz velikost clenské zakladny a uspésnost sportu na mezinarodni scéné



4. Zvysit (udrzet) materialni a finanéni podporu

DilCi strategickeé cile:

4.1 Rozvijet financovani veslafského sportu z vefejnych zdrojl - trvald priorita CVS.
4.2 Vytvofit finanéni rezervu CVS pro zajisténi svého chodu (diky nepredvidatelnosti
prijmu z verejnych zdroju).

4.3 Podporovat a motivovat kluby ke spravnému hospodareni a tvorbé minimalni
financni rezervy pro svoji Cinnost.

4.4 Vzajemné sdilet metody a postupy ziskavani dotaci od statu, meésta, kraje, EU a
pfipadnych soukromych zdroju.



4. Zvysit (udrzet) materialni a finanéni podporu

Cesty:

« Aktivné monitorovat a hlasit se do dotaénich programé MSMT, COV, atd.
prostrednictvim sekretariatu CVS.

 Sdilet metody a postupy ziskavani finan€nich zdroju napf. prostfednictvim
informacniho panelu , Dotace a dary” na svazovém webu.

e Marketingova komise pripravi pvlén a podklady k oslovovani potencionalnich
donatoru (firem i instituci) pro CVS a kluby.

 Pomoci klubim oslovovat a motivovat potencionalni partnery ke spolupraci a
sponzoringu formou propagacnich materiall, ucasti ve VIP zonach, sledovani
tréninkd, atd.



5. Zefektivnit komunikaci a fizeni ve vesl. sportu

Komentar:

e Jsme si vedomi nutnosti a dulezitosti véasné a dostatecné komunikace sméerem ke
klublm, trenérim i zavodnikim a zpét smérem k vedeni CVS.

* Vime, ze dostatecna komunikace je zaklad efektivni spoluprace.
e Jsme pripraveni naslouchat zpétnym vazbam a nazorim.

 Zlepsime komunikaci s verejnosti a médii s cilem zvysit povedomi o veslarském
sportu, zvysit jeho atraktivitu a zlepsit cely medialni obraz veslovani.



5. Zefektivnit komunikaci a fizeni ve vesl. sportu

Cesty:
1) vnitini komunikace:

Jasne a srozumitelne komunikovat vize, cile, strategie, postupy a zamery CVS a
vysvétlovat PROC.

Podporovat a nastavit spravné zadani pozice ,PR manazera CVS“ pro kluby a pro
veslafe. Vybrat marketingovou agenturu CVS pro dlouhodobou spolupraci.

Vytvorlt sit zastupcu klubu aktivné komunikujicich s vedenim a sekretaridtem CVS.
Cilem je rychla a G¢inna reakce na dulezité podnéty ze strany CVS i klubd.

Podpont nastaveni oteviené komunikace, duvéry, davani a pfijimani zpétnych vazeb
smérem k vedeni CVS, UT, UTM a Jednotllvych sekci svazu.



5. Zefektivnit komunikaci a fizeni ve vesl. sportu

Cesty:
2) vnéjsi komunikace:

Nastavit dlouhodobou spolupraci s peclivé vybranou marketingovou agenturou
vCetne presného zadani a pravidel.

Spolu s marketingovou agenturou pak pripravit a realizovat strategicky medialni
plan CVS.

Propagovat veslarsky sport v ramci vyznamnych sportovnich a spolecenskych akci.
Pofadat na Gzemi CR vyznamné sportovni akce typu MS, ME, SP viech kategorii
Zavést moderni formy komunikace se zavodniky — viz. aplikace pro chytré telefony.



